CONTENIDO ESTRATEGICO CON
IA EN REDES SOCIALES PARA
ESTUDIANTES EMPRENDEDORES

Objetivos y metas del curso

El curso se enfoca en los siguientes aspectos clave:

* Definir una estrategia de contenido basada en el buyer persona y el buyer journey.

Crear contenido orientado a generar consultas y ventas, no solo seguidores.

Utilizar herramientas de IA para producir contenido de forma mas eficiente.

 Interpretar métricas de contenido organico para tomar decisiones estratégicas.

Identificar qué contenido tiene potencial para escalar a pauta pagada.

Temario:

Semanal Semana 2:
Estrategia antes del contenido Crea contenido con IA de forma inteligente
* Por qué el contenido sin estrategia no vende: e Herramientas de IA para crear contenido mas rapido
el error mas comun del emprendedor. y mejor: ChatGPT, Canva Al, CapCut Al y otras.
* Buyer persona y buyer journey aplicados al * Formatos que funcionan para emprendedores:
contenido en redes sociales. reels, carruseles y stories.
* Qué tipo de contenido necesita cada etapa ® Como usar |A para generar ideas, guiones y copys
del journey: atraccion, consideracion y decision. alineados a tu negocio y audiencia.
* Diferencia entre contenido de comunidad ® Buenas practicas de contenido en Instagram y
y contenido que convierte. TikTok para emprendedores.
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Semana 3
Métricas que importan - Decisiones
basadas en datos

Qué métricas mirar en tu contenido organico
y qué ignorar.

Cdémo identificar qué publicaciones tienen
potencial real de crecimiento.

Interpretacion de datos con apoyo de IA:
qué esta funcionando y por qué.

Del contenido organico a la pauta pagada:
cuando y como dar el salto.

Semana 5
Optimizacion continua con IA

Ciclo de mejora: publicar, medir, optimizar
y repetir con IA.

Como usar los datos de tu contenido para
crear mas de lo que funciona.

Herramientas de IA para programar, analizar
y mejorar tu contenido.

Construccion de un flujo de contenido
sostenible para emprendedores con poco tiempo.

Semana 4:
Contenido que genera la primera conversacion

e Cémo disefiar contenido que lleve al usuario a escribirte
0 consultar.

* |lamados a la accién efectivos para emprendedores
segun el tipo de negocio.

® Secuencias de contenido: cdmo construir una narrativa
que guie hacia la venta.

® Uso de IA para personalizar mensajes y respuestas
iniciales.

Semana 6
Proyecto final - Presentacion de tu estrategia
de contenido

* Presentacion de la estrategia de contenido completa:
buyer persona, buyer journey, plan de contenidos
basado en datos, ejemplos de piezas creadas con IA
y métricas de seguimiento definidas.

* Retroalimentacién del docente y evaluacion final.

* Préximos pasos: como mantener y escalar tu
estrategia de contenido.
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